


MES DEL AHORRO 2018



• Octubre 2018

• Se realizan estrategias por parte de las entidades

financieras de forma presencial y digital para

visibilizar la importancia del ahorro durante este mes

• 11 entidades participantes

• Alcance total: 639.832 personas

RESULTADOS MES INTERNACIONAL

DEL AHORRO 2018



• Actividades realizadas en 21 departamentos:

• Talleres de finanzas personales

• Sensibilización para niños

• Capacitaciones en Educación Económica y Financiera

• Temas principales: ahorro, crédito, canales transaccionales, 

salud crediticia y seguridad bancaria
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DEL AHORRO 2018

➢ Estrategia presencial



• Alcance logrado: 161.159 personas

• Talleres para niños y jóvenes en más de 30 instituciones educativas

• Actividades para adultos en sedes administrativas de las empresas
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Población objetivo principal

Adulto 26-56

Niños 0- 13

Jovenes 13-18

Adulto Joven 18 -
26

➢ Estrategia presencial
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• Alcance logrado:  478.673 personas

• Adultos entre 26 y 56 años 

• 6 canales utilizados

➢ Estrategia digital
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Medios usados en la estratégia

Maling

Publicación en intranet

Publicación en web del
banco

Twitter

Facebook

Google +
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